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Geen crisiscommunicatieplan.




CASE chemische verontreiniging

Eerste input:
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CASE chemische verontreiniging

Vraag 1: Wat doe je nu?
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CASE chemische verontreiniging

Vraag 2: Je hebt een persconferentie georganiseerd. Op het
moment dat die zal doorgaan heb je nog steeds geen
vitsluitsel. Wat is je key message?
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CASE chemische verontreiniging

Vraag 3: Hoe breng je de bewoners van de getroffen wijk op
de hoogte?
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CASE chemische verontreiniging

Update: De fabriek blijkt de oorzaak te zijn. Het gaat wel
degelijk om een stof die schadelijk is voor de gezondheid.

Vraag 4. Wat doe je nu?
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CASE chemische verontreiniging

Vraag 5: Nu blijkt dat de fabriek aan de basis van de
problematiek ligt:
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CASE chemische verontreiniging

Vraag 6: Eens de storm wat gaat liggen,
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Wat doen in de eerste uren?




ON- EN OFFLINE MONITORING

FEITEN VERZAMELEN- CRISIS IN KAART BRENGEN

DOELGROEPEN & HUN VISIES VERZAMELEN
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Explosieve crisissituaties?
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Explosieve crisissituaties?
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Vb. Explosieve crisissituaties?
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10 gouden tips & tricks
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Conclusie
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